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A STADA Rich Media

segitségével noveli a

kosarba helyezési aranyt ' I I i
Fedezze fel, hogyan alakitotta at a STADA .
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elért teljesitmény.
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Gazdagabb vasarloi tartalmakra épitett partnerség

A digitaliskereskedelem egyre fontosabb szerepet jatszik a fogyasztok
vasarlasi utjan, ezért a STADA felismerte, hogy sziikség van vonzobb

és inormativabb termékélmények kialakitasara retail partnerhal6zatan "A rich content létrehozasa mindig
belil. is kiemelt prioritast jelentett

Bar a termékoldalak tartalmaztak a legfontosabb termékinformaciokat, szamunkra. A R,ICh Med_la lehetove
a csapat lehetGséget latott arra, hogy tovabbfejlessze a termékek online tette, hogy termékoldalainkat sokkal

megjelenését. Céljuk az volt, hogy tallépjenek az alapvetd latvanyosabba és vonzdbba tegyuk,
termékleirasokon, és gazdagabb tartalommal segitsék a vasarlokat a ezaltal a vasarlok kdnnyebben

BaRG Al U 0GH IR, ANy EEHIEL G BN CE megismerhetik termékeink elényeit,
vasarlasi dontések 0sztonzésében.

€s nagyobb valdszinliséggel jutnak

Az NIQ Brandbank Rich Media bevezetésével a STADA magas el a vasarlasi dontésig.
mindségli képekkel és kiegészité marketingtartalmakkal gazdagitotta _

termékoldalait, igy informativabb és vizualisan is vonzobb véasarlasi -Ainsworth Andrea, Culture & People
, P Manager, STADA Hungary
élményt teremtett.

Az eredmények kozott erésebb vasarloi aktivitas, a Rossmann feliiletén
tapasztalt magasabb kosarba helyezési arany, valamint a digitalis polci
jelenlét tovabbi fejlédésének megalapozasa szerepel.




"A STADA-nal uigy gondoljuk, hogy a minéségi
terméktartalom elengedhetetlen a kiemelkedé
online vasarléi élményhez. Az NIQ Brandbank
Rich Media segitségével termékoldalaink
informativabba és figyelemfelkeltobbé valtak,
ami a Rossmann webdruhdzaban a kosarba
helyezések szamanak novekedését és az
értékesités fejlodését is tamogatta.

A magas mindségii termékképek és a relevans
marketingtartalmak egyiittes alkalmazasa
jelentGsen erdsitette digitalis polci jelenlétiinket.
Varakozassal tekintiink a tovabbi fejlesztések
elé, amelyek ecommerce stratégiank fontos
részét képezik."

- Ainsworth Andrea, Culture & People
Manager, STADA Hungary
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Termeék aloldalak
életre keltése

Az NIQ Brandbank Rich Media megoldasaval a STADA a =& : i
hagyomanyos termékoldalakat vonzobb és hatékonyabb (% X ®
digitalis polci élményekké alakitotta at az alabbi
eszkozok segitségével:

* Magas mindségli termékképek alkalmazasa a
termékoldalakon

* Relevans marketingtartalmak hozzaadasa a S - ==
termékiizenetek hatékonyabb kozvetitése érdekében gt

* Vizualisan attraktivabb vasarléi élmény kialakitasa

« Erthet6bb és informativabb termékinformacidok
biztositasa a vasarlok szamara

Metyeh & WuaCare * subons, drniheny epdire
AL S ampen 0w bbitd elderped?

* Atermékek felfedezhetfségének és a vasarloi
interakcioknak a novelése a kiillonboz6 kereskedelmi
csatornakon e e SR : s an

¥zbrez, srzebmmy heborre shit
aunpoat » Baischin: rasnod

A gazdagabb tartalmak bevezetésének koszonhetben a
gyarto tulléphetett az alapvet6 termékleirasokon,
és olyan tartalmakat kinalhatott a fogyasztoknak,
amelyek hatékonyabban tamogatjak a vasarloi MR

dontéshozatalt az online vasarlasi folyamat soran. s heeaens e I

MELLEKHATASOKROL
OLVASSA EL A BETEGTAJEKOZTATOT,
VAGY KERDEZZE MEG KEZELGORVOSAT,
GYOGYSZERESZET!
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A Rich Media bevezetése 6ta a STADA mérhet6 javulast L3 4@ P
tapasztalt a vasarloi aktivitas terén a Rossmann weboldalan. : {.} s
: ;f;{/ﬁ, d MebuKid$S
* Novekedett a kosarba helyezések szama a rich contenttel { & @ I
rendelkez6 oldalakon 7 “CPUK S : 5::3::5,E??::i}::n::izm FE———
« Emelkedett a vasarloi elkotelez6dés és a Sefe ° :‘f:ﬁi‘::’frl‘::f:n(::g'ii::'o
terméktartalmakkal val6 interakcio T torkot és o hangszalagokat)

e Mar 3 éves kortol slkalmazhatd

« Javult a termeékoldalak vonzereje és hasznalhatésaga

» Pozitiv hatast gyakorolt a vasarléi magatartasra és a === d M1x0R ASANLIR Hbmérsikletuditozss esetin

Vé SérIéS| dontés ekre , ~ h::‘:;;‘::;::::?" Hi-deg. 523raz vagy S2mogos varosi
B ) kornyezetben

+ Akezdeti eredmeények értékesitésnévekedést mutatnak, ‘ 4 - _ e
miKOZben tOVébbi novekedéSi |ehet6$égek iS l:r:“-” i m. Ha valamulnrritéljaatorkunkat
azonos I'th até k , - Rekedtség esetén

Laktozmentes
A termékinformaciok konnyen hozzaférhetd és vizualisan i

”w_r

vonzo6 formaban torténd bemutatasaval a STADA erdsitette a
vasarlok és a termékek kozotti kapcsolatot a vasarlasi dontés
kritikus pillanataiban.

Cukormentes

Aszpartammentes
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STADA Case Study

Stratégia érték és a jovo

A STADA szamara a Rich Media joval tobbet jelent a
terméktartalmak egyszert b6vitésénél. A megoldas a vallalat
atfogd digitalis polcstratégiajanak meghatarozo eleme.

Az e-kereskedelem folyamatos fejlédésével a vallalat tovabbra is
arra torekszik, hogy gazdagabb és informativabb
termékélményeket nydjtson a fogyasztoknak, erésitse a vasarl6i
bizalmat, valamint javitsa a konverzios eredményeket. Az NIQ
Brandbank Rich Media bevezetésével elért kezdeti eredmények
egyértelmien igazoltak a kibGvitett tartalmakba torténé
befektetés értékét, mikozben tovabbi novekedési lehet6ségekre is
felhivtak a figyelmet.

A jovében a STADA erre a sikerre épitve tervezi tovabb béviteni
rich content kezdeményezéseit, és még hatékonyabba tenni online
termékmegjelenését a kiillonbozo digitalis értékesitési
csatornakon.
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